UNIVERSITA
DEGLI STUDI

FIRENZE

DAGRI

DIPARTIMENTO DI SCIENZE E TECNOLOGIE
AGRARIE, ALIMENTARI, AMBIENTALI E FORESTALI

UNIVERSITA
DEGLI STUDI

FIRENZE

Scuola di
Agraria

110 anni di Agraria - 1914 - 2024
Il futuro e nell’agrAria

Sezione di Economia Agraria

ANALISI DELLA DOMANDA E COMPORTAMENTO DEL CONSUMATORE

Attivita del gruppo di ricerca

Distribuzione della disponibilita a pagare marginale per le
certificazioni di sostenibilita nei prodotti agroalimentari

Importanza relativa dei food values: una comparazione tra
consumatori in Danimarca e ltalia
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Analisi dei driver
comportamentali e
psicografici del
consumo alimentare
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Analisi delle differenze di genere nelle determinanti
dell'intenzione di ridurre il consumo di carne rossa

Esempio di choice set del choice experiment
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POLITICA E SVILUPPO RURALE

Attivita del gruppo di ricerca

Rafforzare lo sviluppo territoriale delle aree rurali sull'identita bioculturale:
un nuovo modello concettuale per gli approcci di capacity building

Analisi del processo decisionale dell’'acquisto diretto dal produttore per
la definizione di strategie a supporto della redditivita delle aziende
agricole in linea con gli obiettivi della Politica Agricola Comune

Sociocultural and economic

— Biophysical )
— Dynamics * External  External ’ Dynamics i
effects drivers s : :
External \\ [ / /‘ External Benefici ambientali
drivers \\“\ II 2 effects
S N Effetti
,’ ~~~~~~~~~ \ ‘ " ——————— pUbeiCi
o] - ~
/ ‘\oo E ) - 2 P @ N
I 0" é’ ~ -~ & 0/ . A}
| S d & R & 04. 0/@ \ . . . . .
. v.é' S & ope %, S ! Benefici socioeconomici
\ o$ /.ooo /e/ ,, —
\
A C /I
\ : o
\ Virtuous valorization 4 . .
N . 4 Acquisto diretto
p circle of local ¢ dal brod
E £ y biocultural resources al produttore
c 8 % _
S ;T
o © c
w O / O, o, o, ' . . .
I % %, % | Benefici personali
| %, ® .
% Q"}é,) . o Motivazioni
< __adib Identity and private

I
value /
\ it /
\ recognition

Barriere personali

Gerini, F., Contini, C., Casini, L. What determines short food supply chain purchases?
Revealing the influence of beliefs about public effects versus private motivations.

Environmental
Sustainability

Scaramuzzi, S., Scarpellini, P., Gabellini, S., Ranaboldo, C., & Belletti, G. (2023).
Enhancing territorial development based on biocultural identity. A capacity
building approach. Journal of Rural Studies, 104, 103161.

Analisi della qualita della vita
nelle aree rurali

Monitoraggio della qualita della vita nelle aree rurali:
un’analisi basata sulle tre dimensioni sociale, economica e ambientale

Valutazione delle potenzialita della filiera olivicola in Toscana:

Strategie di promozione
della sostenibilita economica
delle aziende agricole

* Nutrition and quality (26 ref)

* Environmental welfare (23 ref)
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« Tradition and cultural identity
» Territorial value

» Social agriculture

« Landscape value

+ Land preservation
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« Quality attributes
* Health value

«...salute, ambiente e origine credo che siano elementiche
possono veramente giustificare un valore. L'elemento dell'origine
in termini di biodiversita e di tipicita deve essere collegato al fatto
che questo prodotto aiuta quel territorio a rimanere nella sua
integrita, nella sua bellezza e nella sua identita» [S8]

* Reduced pesticide use
» Hydrogeological risk mitigation
+ Circular economy approach
« Carbon sequestration
- Biodiversity protection

Piracci G., Gerini F., Casini L. Exploring the path to sustainability in olive oil
production: Stakeholder perspectives on the Tuscany supply chain
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